Gegen die ilfustrierte Ausbeutung!

Massenmedien gegen Jugendiiche

Medienpadagogik, d. h. Durchschaubarmachung der Produktion und
Veranderung von Medien, insbesondere Massenmedien, das Erlernen
des reflektierten Umgangs, steht in der Jugendarbeit haufig hinten an.
Hiervon ist die kirchliche Jugendarbeit leider nicht auszuschlieBen.
Vielerlei Griinde spielen eine Rolle. Drei will ich kurz nennen:

1. Immer noch wirkt eine traditionelle Medienfeindlichkeit nach, die
gerade in den 50er Jahren Medien fir alles geselilschafiliche und
menschliche Ungliick verantwortlich machen wollte.

2. Das Verhéltnis der Kirche zur Publizistik ist auf weiten Strecken als
gebrochen zu bezeichnen. Ein — zumindest zahlenméBig — so starker
Jugendverband wie der BDKJ hat bislang keine verniinitige Alternative
zu BRAVO, POP und anderem Quatsch entwickeit {oder entwickeln
kénnen).

Hoffnungsvoller Ansatze in der kirchlichen Publizistik wurden mit Ein-
stellen von PUBLIK ad acta gelegt. Und, man kemmt m. E. nicht darum
herum: die Kirchenzeitungen werden von Jugendlichen oft beiédchelt,
eder, was noch schlimmer ist, nicht zur Kenntnis genommen.

3. Kirchliche Medienarbeiter verstehen ihire Aufgabe leider allzusehr
als ,Erfolgsmeldestation”. Medien als Foren zu begreifen, die auch
Widerspriichliches in den eigenen Reihen darstellen, scheint immer
noch eine Vision zu sein.

Es wiren noch viele Grilnde zu nennen.

Der Schwerpunkt in dieser Nummer des DSB will ein Stiick Ansatz fiir
Arbeit mit Medien bieten. Das Hauptgewicht liegt deshalb eindeutig im
praktischen Bereich, in der Umsetzung einer thearetisch kurz angeris-
senen Analyse.

Die Méaglichkeiten sind allein schon aus technischen Griinden be-
schriankt. Viel Material, viele Ideen muBten der Schere zum COpfer fallen.
Wir haben uns auf 16 Seiten beschrankt,

Den Schwerpunkt ,Gegen die illustrierte Ausbeutung” haben Adelheid
Jakobs, Referentin fir musische Biidung, Hans Georg Ruhe, Referent
fir Offentlichkeitsarbeit, beide bei der BDKJ-Didzesanstelle tatig, und
Peter Berker, Mitarbeiter in der KSJ, erarbeitet.

hgr
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Selber eine Zeitung machen . . .

Zeitungen sollen informieren, sollen Meinungen wiedergeben und Mei-
nung machen. Was aber ist, wenn Zeitungen nicht informieren, wenn
dort immer nur die Meinung von wenigen flr wenige gemacht wird.
QOder wenn man Berichte von eigenen Veranstaltungen nicht mehr un-
terbringen kann. Vielleicht, weii sie nicht wichtig genommen werden . . .
Man kann selber eine Zeitung machen. Nicht so groB, aber gr&8 genug,
um die anzusprechen, die man erreichen méchte,

Wenn man sc ein Projekt anregen will, wiire es gut, mal die erscheinen-
den Tages- und Wochenzeitungen, die am Ort zu kaufen sind, darauf-
hin zu untersuchen, was sie iber Jugendliche bringen und wie sie es
bringen.

Schnell wird man feststellen, daB Jugendliche selbsi nicht zu Wort
kommen, daB nicht ven, sondern (iber Jugendliche geschrieben wird.

Folgende Fragen muB man zuerst klaren:

1. Flr wen wollen wir eine Zeitung machen?

2. Was soll hinein, auf was wollen wir uns beschranken?

3. Wie haufig kann sie erscheinen, welchen Arbeitsaufwand kannen
und wollen wir |eisten?

4. Wie ist die Finanzierung zu sichern, wie kann die Zeitung verkauft
werden?

5. Wer soll daran mitarbeiten, wie kann man Mitarbeiter gewinnan?

8. Wie kann man anfangen?

Zu i

denkbar ware — reine Gruppenzeitung
— nur far den eigenen Verband
— flr Jugendliche
— fur die ganze Pfarrei

— fir den ganzen Ort
Zu 2

denkbar wére — Berichte aus der Gruppenarbeit

— Berichte aus dem Verband

— Schwierigkeiten, die Jugendliche in der Pfarrei, in
Schule und Betrieb haben

— kritische Betrachtungen des Freizeitangebots vor Ort

— Auseinandersetzung :nit verschiedenen Interessen-
gruppen in Pfarrei und “ohnort

— Situation von alten Menschen, Behinderten Gastar-
beitern in der Gemeinde

— Mediensituation

— und so weiter und so weiter.
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Bevor man also anfangt eine Zeitung zu machen, muB man sich dar-
Gber im klargn sein, was man erreichen will. Alsc nicht immer wild
drauflos schreiben, sondern versuchen, die Zeitung in dlie e‘i_gene Ju-
gendarbeit miteinzubeziehen, Man kann natlrlich auch Wltzblattelr odet
Bierzeitungen machen. Dies ist aber nur ein- oder zweimal lustig und
dann wird das Interesse rapide abnehmen.

So kdnnte man Themen aufgreifen und aufarbeiten:

— Umirage unter Bewohnern machen

— StraBeninterviews

— ginzeine Personen interviewen (Pfarrer, Blrgermeister, einzelne Ju-
gendliche . . .)

-~ Reportage (.Ein Abend in der Goldenea Gans. Jugendliche stehen
am Tresen, weil kein Jugendheim da ist”)

— Leser zu Malakticnen auffordern und diese verdffentlichen (Wir ma-
len unsere Gemeinde, das Leben im Aliersheim .. )

— eine Jugendgruppe auffordern, sich in Schrift und Bild vorzustellen

— Gemeindeerkundungen machen, Einzelne ,Reporter” schreiben Gher
bestimmte Probleme der Gemeinde (z. B. \Wo leben Gastarbeiter.”
JWarum saufen Jugendliche in Q.%)

— Textwettbewerb machen ,Die beste Reportage {iber 0.

Zu3l

Jetzt wird's technisch. Denkbar wére, damit die Belastung nicht zu grofB
ist, dig Zeitung vierteljahrlich oder zweimonatlich erscheinen zu lassen.

Die Entscheidung h&ngt allerdings eng damit zusammen, in welcher Arnt
und Weise die Zeitung hergestellt wird.
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Zum Beispiel — Wandzeitung, die nur drei- oder viermal vervielfil-
tigt wird.
(Kann an vielbesuchten Crien in der Gemeinde auf-
gehangt werden, kostet so gut wie gar nichts. Orte
mit Wandzeitungen konnten zu Diskussionsforen
werden.)

— selber drucken mittels eines Spiritusdruckers.
Maximale Auflagenzahl betragt da aber nur 200
Exemplare und die grafischen Méglichkeiten sind
stark eingeschrénkt.

~ Schablonendrucker ermdéglichen eine héhere Auf-
lagenzahl. Die grafischen Mbéglichkeiten sind etwas
ausgeweitet, allerdings auch umstandlicher, da man
Matrizen einbrennen {assen muB.

— Kleinoffsel. Solche Gerdte stehen haufig schon in
Pfarrbiiros oder Schuien. Der Druck ist in der Regel
sehr viel sauberer als bei den anderen Mdglichkei-
ten. Eventuell druckt eine Firma am Ort oder die
Sparkasse die Zeitung in Kiginoffset. Technisch wei-
ten sich die Mdglichkeiten aus, da man dann sogar
Fotos einbringen kann. -

Bei der zu wahlenden Druckform muB natirlich beachtet werden, wel-
che Kosten entstehen und ob man diese bestreiten kann.

Diese Punkte missen sorgfaltig abgeklart sein. Arbeitsaufwand muB in
einem vernlnftigen Verhaltnis zum Arbeitserfolg stehen. Sonst verliert
man die Lust.

2So sind die sozialen Kommunikationsmittel also nicht, wie man off allzu
kureschliissiy meinte, Méchte und Machemittel [iir sich, sic verkdrpern nicht
eine Gewalt mnabbingig und im Gegensatz von Gesellschaft und Staat.

Unmiflverstindlich weist die Formel des Konzils anf die soziale Verpflich-
tung dever hin, die solche Massenmedien besitzen, betreiben, die in und durch
die Massenmedien sprechen, und ihre Gedanken und Meinungen idnflern.
Offenbar widerspricht also diese Formel jener auns dem Liberalismus ge-
borenen fdee, dafl die Instrumente ausschliefilich und nur jenen zu dienen
hitten, die mebr oder weniger zufillig, sei es anfgrund ibrer Macht oder auf-
grund ibrer wirtschafllichen Maglichkeiten, in den Besitz von Massenmedien
gelangt sind. Vielmebr sind diese Mittel dazu angelegt, dafl sic die Verbin-
dung, dafl sie den Austansch, den Dialog zwischen den Menschen, den Grup-
pen und siber alle Grenzen binweg férdern und pflegen.”

Kardinal Dépfner
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Zu i
denkbar wire: — durch Werbung von ortsanséassigen Geschéftsleuten
— (iber den Verkaufspreis
— wenn man dig Absichi hat, die Zeitung lAnger zu
machen, kleine Jahresabonnements einfiihren. Da-
durch hat man einen festen Stamm von Einzahlern.
— Zuschiisse durch die Pfarrei
— kleine Aktionen zugunsten der Zeitung (Altpapier
etc.)
— Spendenaufrufe
Verkauf durch — Haustlrverkauf
— nach der Kirche
— im Jugendheim
— Hauptgeschiftsstraen
— nach Absprache mit Ladenbesitzern in Geschéaften
ausliegen und hinterher kassieren
— var der Schule
— gegen kleine Gewinnbetsiligung von Jugendiichen,
die nicht zur Redaktion gehdren, verkaufen lassen
(z. B. Verkaufspreis 50 Pf. filr 35 Pf. an Jugendliche
abgeben zum Wiederverkauf)
— Abonnements
Zub

Mitarbeiten kdnnte jeder der Lust hat, etwas zu schreiben, zu zeichnen
oder zu fotografieren. Und der Interesse hat, fir die Dinge etwas zu
tun, die die Redaktion fir wichiig halt (s. o.).
Je mehr Mitarbeiter, auch wenn sie nur zeitweilig arbeiten, desto bes-
ser.
Mitarbeiter widren zu gewinnen durch — Reportagewsettbewerb
— Foto- und Grafikwettbewerb
— Plakate
— Ankindigungen lber eine
erste Wandzeitung im
Jugendheim
— persdnliche Ansprache
— Werbung in der Schule.

Zub

Will man tatsidchilich ein solches Projekt angehen, so mul} dies gut ge-
plant sein. Es sei denn, man macht sich nichts daraus, schon nach der
ersten Nummer auf der Nase zu liegen. Am besten, man fdngt mit dem
einfachsten an und versucht dann, immer besser zu werden. Eine
Wandzeitung ist sicher ein guter Einstieg. Steht die erste Nummer, so
sollte man kraftig die Werbetromme! rihren:
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— Plakat vorher aushéngen.

— Profiredakteur bitten, einen Bericht in der Lokalzeitung zu schreiben
— Anklndigung Uber Wandzeitungen {s. 0.)

- Aushénge am Schwarzen Brett

— Flugbiétter verteilen

- ,Blindes Vertrauen — Abc" werben {so sichert man sich Startkapital)
- und so weiter.

Zeitg_ng machen ist eine Sache, die spannend ist und SpaB macht. Und
viel Arger einbringen kann.

ich seibst machie meine besten Erfahrungen in der Jugendarbeit, als
ich mit anderen Jugendlichen zusammen eine Zeitung herausgegeben
habe. Wir haben uns intensiv mit dem Dorfleben auseinandergesetzt.
Es war Ende der sechziger Jahre und wir pflegten unsere Jugendmes-
sen meistens mit Schallplatten von den Beatles u. 4. zu bestreiten.
Meistens war es ziemlich iaut in der Kirche. Uns brachte das bei den
Wirdentragern des Ortes den Ruf ein, aus dem Bethaus ein Beathaus
gemacht zu haben. Wir wurden angepd&belt, teilweise unsere Eltern
angerufen. Darauthin schrieben wir eine ziemlich unverschamte Satire
lber die Wirdentridger und unterstellten ihnen, daf ihnen der Verstand
abhanden gekommen sei. Wir wurden Orisgesprach. Und dadurch wur-
de natiirlich auch unsere Auffassung von Gottesdienst feiern zum Orts-
gesprich. Eine weitere ,Unverschamtheit” zum Volkstrauertag brachte
uns die Drohung eines Verfahrens vor dem &rtlichen Schiedsmann ein.
Wir hatten namlich einen Artikel zur Feier vor dem Ehrenmal unter-
schrieben mit dem Satz , Kopf ab zum Gebet”.

Waesentlich war fir uns die stindige Rickendeckung durch unseren
Kaplan. Er_ hat vieles inhaltlich nicht mit uns geteilt, trotzdem aber die
Maoglichkeiten gegeben, uns frei und offen zu artikulieren.

Wie gesagt, mir hat das viel an Erfahrung gebracht und auch gezeigt,
wie wichtig es ist, Foren zu haben, in denen man Interessen von Ju-
gendiichen darstellen kann.

Man kann Offentlichkeit herstellen Gber Dinge, die sonst allzuleicht ver-
schwiegen werden.

hgr
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Haupisache, der Quatsch wird gekauft

Die Welt der Jugendzeitsenriften ist die Welt der Stars und Sternchen.
Die Probleme der Jugendlichen sind den Machern schnuppe. Haupt-
sache, das Blatt wird verkauft.

Einige Redaktionen schrecken da selbst vor den plumpesten Tauschun-
gen nicht mehr zuriick.

So konnte .ran®, Jugendzeitschrift des Deutschen Gewerkschaftsbun-
des, schon mehrere eigentiimliche Vorgehensweisen von Redaktionen
aufdecken. Als Beispiel sei hier nur ein Fall geschildert:

JIch glanbe, die haben was gemerkt*. So ‘ran-Volontdrin Elfriede Roth
nach einem Telefongespriich mit der Pressestelle der Hamburger Plattenfirma
Phonogram. Man war sehr ruppig zu Elfriede Roth, als sie darum bat, man
moge ibr das ,Freizeit-Magazin® mit Leo Sayer doch zuschicken, Burda batte
allen Grund, zu schweigen. Und Phonogram bhatte Grund, ruppig zu sein,
Denn sic baben wegen Leo Sayer ein journalistisches Gaunerstiick gemenrsam
iiber die Biihne gebracht.

Der Burda Verlag nimlich madh seinen Lesern glaubbafl, sie kénnten sich
an einer Yerlosung beteiligen. Gewinner kinnen den Stay ibrer Triume tref-
fen, Die glickliche Gewinnerin des Freizeit-Magazins® Nr. 10i76 wvom
1. Mérz 1976 war die Hamburger Abiturientin Bettina Klausner (21), Betti-
na Klapsner ist in Wirklichkeit weder Abiturientin, noch 21 Jabre, noch
Gewinnerin bei Burda.

Sie heifit nicht cinmal Bettina Klausner. Sie ist in Wirklichkeit die Ebefran
won Jirgen Schmcisser. Jiirgen Schmeisser ist Werbemann bei der Platten-
firmia Phonogram. Auf einer Reklame-Tour won Leo Sayer war Schmeisser
won von der Firma Phonogram cigens als Betreuer wnd Pressckontaktmann
des Briten abgestellt.

Mit diesem Bericht sind die Leser des ,Freizeit-Magazins® glatt angelogen
worden. Und die gutglinbigen Teilnehmer an der Aktion ,Tviff den Star
Deiner Triume® sind schlicht betrogen worden. Wer einmal liigt, dem glaubr
man nicht. Das triffl bei Burda glatt zu.”

(aus ,ran"}

An diesem Beispiel siesht man deutlich, wie geirickst und gelogen wird,
um geschéftliche Interessen, hier die dss Burda-Verlages und der Fa.
Phonogram, durchzudriicken.

Redaktioneller Teil und Werbeteil sind gerade in Jugendzeitschrifien
auf das Engste miteinander verkniipft. Jungen Leuten viel Sand in die
Augen streuen, das 188t den Rubel rollen.

hgr
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Lesen, um zu sprechen. Schreiben, um zu verkaufen

Zeitschriften fir Jugendliche gibt es viele. MUSIK EXPRESS, POF
POP FOTO, JOKER, BRAVO, MADCHEN, MELANIE und wie sie alle:
heiBen. Der bundesdeutsche Zeitschriftenmarkt ist voll mit sogenann-
ten Jugendzeitschriften. Die jeweiligen Auflagenzahlen bewegen sich
zwischen 200.000 und iiber 1 Million. '

Man kann davon ausgehen, daB jedes einzelne Exemplar von minde-
stens drei Lesern konsumiert wird. Solche Zahlen hochgerechnet wird
man erkennen, daB fast alle Jugendlichen mehr oder weniger regel-
mafig mit den bunten Pop- und Starblattern in Berlhrung kommen.
Es stellt sich die Frage, was macht Jugendzeitschriften aus den Hiu-
sern Springer, Burda, Bauer so erfolgreich. Wieso kénnen kleine Ver-
lage, Zeitschriften mit anderen Konzepten (z. B. RAN vom DGB oder
KONTRASTE von Herder} nicht wirksam konkurrieren. Sie verlieren

deqf;(ampf spatestens am Kiosk, wo ein Jugendlicher lieber zur BRAVO
greift.

Kommerzielle Jugendzeitschriften gehen sehr prazise auf vorhandene,
z. T. produzierte Bediirfnisse von Jugendlichen ein. Sie richten sich ein

a;f die Realitéit der Jugendlichen und stimmen ihre Themen daraufhin
ab.

24 DSB 3/77

v

Dann ist ja alles in Butter, kdnnte man sagen. Was gibt es schineres,
als wenn jemand auf meine Bedirfnisse eingeht. Allerdings hat das
Schdne einen Fehler, gelinde gesagt. Die Bedirfnisse von Jugend-
lichen werden reduziert auf einen kleinen Teil. Dieser Ausschnitt wird
in unterschiedlichen Variationen immer wiederholt, kehrt in anderen
Zusammenhingen neu zurilick. ,Das immer Gleiche, wird als das immer
Neue verkauft® {Dahlmiiller).

Jugendzeitschriften als Entschédigung

Durch Berichte Uiber das groBe Show-Business helfen Jugendzeitschrif-
ten daruber hinweg, daB sich der Jugendliche eingeschrinkt empfindet
in seinen eigenen vier Wanden, in die Beschridnkthelt seines Dorfes
und seiner Stadt. Ein groBes Stick Traumerel wird hier zum Verzehr
gereicht, entschadigend fir den Druck in der Schule, fir den fehlenden
Arbeitsplatz. Das Beddrinis nach Erfolg wird in der Weise aufgegriffen,
daB der Leser teilnimmt an dem Erfolg der Schlagerstars, er macht die
Station seines Lieblings mit durch und wird entschadigt flir seine
eigene Erfolglosigkeit in der unmittelbaren Umwelt. Dem Leser wird
vermittelt, daB er durch die Musik von Jargen Marcus, Udo Jirgens,
Bay City Rollers oder andere, daB er durch diese Musik einer grofien
Gemeinde angehért, die ihm das vermittelt, was er sucht: Ausweg aus
seiner Isoliertheit, Freunde, Emotionalitdt, Anerkennung. Die Beschéf-
tigung mit sich, seinen Problemen und den Problemen seiner Umwelt
wird hinten angestellt, zugunsten der aufgegriffenen Scheinprobleme
von Udo Jlrgens oder Jilrgen Marcus.

Fixierung auf Problemldsungen, die keine sein kinnen.

Durch den Erwerb eines angepriesenen Mofas wird dem Leser sugge-
riert, daB er aus seiner Isoliertheit entkommen kann. Verschwiegen
wird ihm aber, daB er dieser Isoliertheit nur solange entfliehen kann,
wie das erworbene Mofa tatsdchlich fahrt. Baut er einen Unfall oder
ist das Mofa kaputt, droht ihm der Riickfall in die Isolation, denn er
gehodrt nicht mehr der Gemeinde der Mofafahrer an. Erst durch den
Erwerb eines neuen Fahrzeugs ist er wieder wer, mit dem es sich
lohnt zu reden, z.B. lber Mofas. Dies Beispiel ist sicherlich etwas
extrem, zeigt aber in der Grundstruktur Funktion von Werbung und die
Anpreisung von Produkten auf. Wir erliegen, insbesondere Jugend-
liche, immer mehr dem Versprechen, durch den Erwerb von Waren
personliche Probleme zu ldsen. Die Fixierung auf Problemldsungen,
die keine sein knnen macht sprachlos.

Kommunikations-Material

Die zunehmende Sprachlosigkeit von Jugendlichen, die Unfdhigkeit,
(iber sich selber etwas mitzuteilen, sich Uber seine Interessen klar zu
werden, flthren zu einem Kommunikationsvakuum, in das Zeitschriften
stoBen. Jugendzeitschriften bieten das Kommunikationsmaterial an, das
Jugendliche brauchen, damit sie ihr Kommunikationsvakuum fiilien
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kénnen. Man unterhilt sich Uber JUrgen Marcus, Udo Jlrgens oder
andere so wie sich z. B. die vielgeschmahien Tanten beim Kaffee-
klatsch (ber die Nachbarn unterhalten. Der Lesestoff ist gleichzeitig
Stoff zum ,darliber reden”.

Man ist nicht mehr in der Lage, Uber sich selber zu reden, sein eigenes
Leben im Gespréch mit anderen zu organisieren, weil die Zwiange der
existierenden Geselischaft mundtot gemacht haben und weil man es
nicht gelernt hat. Ich rede nicht Gber mich, sondern iber Chris Roberts.
lch nehme nicht mehr teil an mir, sondern lese, wann Udo Jirgens das
letzte Mal seine Frau gesehen hat. Man spricht Giber das, was unver-
bindlich ist und was weit ab vom eigenen Leben liegt.

Was tun?

Jugendarbeit hat die Aufgabe, gemeinsam mit Jugendlichen deren
Sprache und Handeln zu finden; zu suchen nach der eigenen Interes-
senvertretung und herauszuhelfen aus der tagtaglichen Flucht in Schein-
problemldsungen, die Werbung und Titelstories anbieten, herauszu-
helfen, aus dem standigen Versuch der Enischidigung und der Un-
fahigkeit, etwas Uber sich selber mitzuteilen. Jugendarbeit muB zu
wirklichen Losungen fihren, die Entschadigung lberflissig macht, mui
dazu fihren, daB Jugendliche anfangen, selber zu handeln.

Nicht Udo Jiirgens tost die Probleme, nicht die alleinige kritische Be-
schaftigung mit ihm.

Sicher, ich kann hingehen und Jugendlichen das wegreiBen, an das
sie sich klammern. Dann aber stehen sie im Leeren. Es darf nicht nur
um die Entlarvung von geheimen Verfilhrern gehen, sondern um die
Bewiltigung und Verdnderung der eigenen Umwelt. Es geht um die
Zuriickgewinnung von Sprache und Handeln. In den sechziger Jahren
bot man gerade von katholischer Seite neue Vorbilder an, um die alten
abzuibsen. Da gab die damalige TOP Posters mit John F. Kennedy
heraus. Sicher war das gut gemeint, aber was solls. Die alten Gotter

Ls gibt Schriffworte, die sind nicht zu evtragen, wenn man sie nicht ab-
schwiicht oder so interpretiert, dafl man einigermaflen damir leben kann.
Dieses folgende Wort vom Argernis kénnte ein Hinweis darauf sein, in
welcher Weise in unserer Gesellschaff, in unserer Kirche junge Menschen Hil-
fe bekommen, zun leben oder ob sie irre gefiibrt und bebindert werden.

Das Argernis, Mt 18, 5—7

... und wer ein soiches Kind in meinem Nanten aufnimmt, der nimmt
mich auf. Wer sber einem von diesen Kleinen, die an mich glauben
Zrgernis gibt, dem wire es besser, wenn ihm ein Miihlstein an den Hals
geh@ngt und er in die Tiefe des Meeres versenkt wiirde.

... Es missen ja Argernisse kommen, aber wehe dem Menschen, durch
den das Argernis kommt,
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Ingeborg Bachmann

REKLAME

Wohin aber gehen wir

obne sorge sei obne sorge

wenn es dunkel und wenn es kalt wir
sel obne sorge

aber

mit musik

was sollen wir tun

beiter und mit mustk

i

-}
-
-
=

und denken

beiter

angesichts eines Endes .

mit musth ‘_.
und wohin tragen wir \
am besten \

unsre Fragen und den Schauer aller Jahre . "
in die Traumawischerel obne sorge sei ohne sorge -‘
was aber geschieht =% \

am besten 1__.‘;

wenn Totenstille- J A‘

eintritt

1l
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durch die neuen Bilder austauschen verdndert nichts. Lernen durch
Schablonen é@ndert wenig. Nur wenn die Ldsungen der konkreten Be-
dirfnisse des tagtaglichen Lebens eine Verdnderung erfahren, und
zwar s¢, daB man weiB, in welche Richtung man gehen soll, nur so
fullt man Sprach- und Handlungslosigkeit.

Money, Money, Money

Dies alles wird von den kommerziellen Medienmachern nicht in den
Griff genommen. Sie wlrden sich dadurch ja der eigenen Geschéfts-
grundlage berauben. Die Traumfabriken hatten ausgetraumt. Probleme
I6st man nicht Gber gedruckies Papier. Mit gedruckiem Papier aber
kann man vorzuglich Probleme zuhangen. Medienmacher haben nicht
die Absicht, etwas zu verdndern. Sie wolien auf schneliste Art und
Weise Geld verdienen. Sie wollen ihr Produkt Zeitschrift verkaufen,
wie andere warme Semmein. Sie mussen die Leser bei der Stange
halten, damit das Geld aus den Werbeetats der PR-Abteilungen lauft.

Alles andere ist fast wurscht. Die einzige inhaltliche Anforderung ist,
daB die Zeitschrift gekauft wird. Das ist die einzige Anforderung. {Mei-
slens ist es sowieso Zufall, daB der Verleger Zeitschriften macht. Kénn-
te er mit warmen Socken mehr Geld verdienen, dann wirde er Zeitung
Zeitung sein lassen.) hgr

Zur Verdeutlichung eine kurze Inhaltsiibersicht der grﬁB.ten Jugendzeit-
schrift, der ,,Bravo“:

Starberichte, Hitlisee, Scilagertexte, Sexualaufhlirung, Lebenshilfe,

Lin Inbalisverzeidmis feblt ganz. Es ist auch nicht nétig, der wersierte Leser
woifl mach Furzer Zeit, wo er dic einzelnen Beitrdge findet,

Im Mitrelpunkt der Brave® steben die Stars. Sie sind das Non-plus-ultra
einey wiinschenden Phantasie. 113 aller Bravo-Inhalre beschiftigen sich mit
iknen, wobel die Fotoyrafie und viel Farbe dominieren.

Grofle Bedeutung wird dem Thema Sexualitit beigemessen, Die Sexualitir
ist ein bedenrender Problembereich des Pubertierenden. Die Jugendzeitschrift
setzt bicy cin wnd bicrer thm ,Lebenshilfe”. Abgesehen von ecinigen mebr
oder weniger stimulierenden Bildern wird das Thema Sexunalitit in zwer
Rubriken explizit angesprodhen, und zwar:

1. Die Sprechstunde und 2. die Aufklirung.

Dies ist [ir die ,Bravo® cine billige Miglichkeit, das Vertrauen des [ugend-
lichen zu gescinnen.

Die Werbung ist kaum wvom redaktionellen Teil getrennt. Sie greifl die
gleiche Thematike auf und bietet zur Evginzung nod: die feblenden ,Gliicks-
bringer™ an.

Themenbereiche wie Arbeitswelt wnd Schule werden nur sehr selten ange-
sprochen, Das lifit sich vielleicht daraus evkliren, dafl diese niche einfach mit
ein paar schinen Worten bearbeitet werden konnen. Adelheid Jakobs
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Zwei Vorschlidge fiir die Gruppenarbeit

I. Perspektivenwechsel

Das folgende Beispiel ist einem Buch des Grundschullehrers D. Urban
entnommen. Er berichtet hier sehr anschaulich von Versuchen politi-
scher Bildung mit Kindern. (Politik bzw. politisches ist mitnichten nur
etwas fir Erwachsene.} Die Ubertragung dieses Beispiels auf die Arbeit
mit Gruppen ist vollkommen unproblematisch.

Urban kommt zu Beginn eines Schuljahres neu in ein sauerlandisches
Dorf. Als neuer Lehrer mochte er zum einen die Lebenswelt seiner
Schiller kennenlernan, zum anderen aber sieht er eine Mdglichkeit po-
fitischen Unterrichts. Er verwandelt dig Klasse kurz in notizbuchtragen-
de Rundfunkreporter, die einen Bericht liber das Dorf machen sollen.
Die Kinder durchkdammen das Borf. (Wer will nicht wie die grofien Re-
porter den ganz groBen Schlagzeilenfiller finden?)

Der sich anschlieBende Vergleich der Berichte zeigt zwei Tendenzen:
Die einen betonen den Forischritt im Dorf; die anderen legen Wert auf
Zeichen der Rickstandigkeit. Urban fordert die Schiler auf, jeweils
zwei Berichte zu schreiben. Jede Perspektive so gut wie mdglich aus-
zuschreiben. Es war besonders schwierig, einen Bericht zu schreiben,
der der eigenen Meinung nicht entsprach. Denn jetzt muBten die Dinge,
die man vorher geschickt libersehen hatte, betont werden.

Auf Wunsch der Schiller wurde zuletzt noch eine Fernsehreportage ge-
macht (Ergéanzung der Texte durch Fotos).

Schon diese Reporter, die ja eigentlich unbedarfte Kinder sein soll-
ten, beherrschten alle Tricks, die tdglich in den Massenmedien benutzi
werden. ,Weg- und Auslassung, Hinzufinden, Uber-/untertreibung,
verzerrendes oder gar irreflhrendes Hervorheben von Einzetheiten, un-
zuldssiges Verallgemeinern usw."”

Meines Erachtens sind zwei Dinge besonders interessant:

— dadurch, daB Kinder genau die Mittel benutzen, mit denen sie an-
dauernd attackiert und verdummt werden, bekommen sie sie in den
Griff. Sie lernen, wie so etwas gemacht wird.

— Das Sich-hinein-versetzen in fremde Perspekiiven ist ein Schritt in
Richtung eines nltzlichen Fremdverstehens.

Fazit des Lehrers: ,Auch an diesem Abend werden die Kinder — wie
Giblich — am hduslichen Fernsehapparat gesessen haben. Aber der eine
cder andere vielleicht in Erinnerung an die ,Reportage” am Schulvor-
mittag, also mit verdndertem BewuBtsein — und darauf kommt es anl”
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Eine lelzte Bemerkung: Urban hat ein akiuelles interesse aufgegrif-
fen und es auf sein Lernpotential hin ausgequeischt. Auch die besten
Einfalle taugen nichts, wenn sie Kindern/Jugendlichen aufgedrangt
werden.

Quelle: Urban, Dieter: Wirklichkeit und Tendenz
Essen 1970 (Verlag: Neue Deutsche Schule,
88 Seiten, 8 Mark).

{Ist auch bei dem Preis zu empfehlen .. ... wirklichl)
Zsitungssterhen & o
-‘5"{ A '/l"t'-?/ gy
. = [

all,
[

UV E‘-E.LF

Ein Ebepaar in einer Qbdachlosenbaracke in Hamburg gab einem seiner
Kinder den Namen Sorava, das Kind gebt in dic Sonderschule: eine Ver-
bengung der Obdachlosen vor den feinen Leuten. Lhr eigener Name wird sie
~erbohnen, bis sie stirbt.

aus: E. A. Rauter _Wie eing Meinung in einem Kopf enisteht”
Weismann Verlag. Munchen '71
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I1.'Brief-lee(hjre

Dieses Beispie! ist praxisnah. Wahrscheinlich ist es segar so praxisnah,
daB man es kaum zugeben mochte. Die Verdnderungsmoglichkeiten,
die gegen Schluf angeboten werden, sind iediglich Gedanken. Aber
sagar die ganz iypische Praxis 14Bt sich zuweilen andern.

Im Sommer 1976 veranstaltete die KSJ der Bundesrepublik ein groBes
Sommertreffen: \Rendezvous '76°. Die teitnehmenden Gruppen sollten
sich nach Mdglichkeit thematisch auf eine der drei angebotenen Ar-
beitsschwerpunkie vorbereiten (Freizeii, Kirche/Gemeinde, Dritle Welt).
{Vgl. DSB Oktoher 1976).

Zur besseren Vorbereitung waren von Projekigruppen im Bundesamt
der KSJ Werkhefte erstellt worden. Im Freizeitheft fand sich der Tip,
mal die verschiedenen Brieftanten, Ratgeberonkels, Freizeitpsycholo-
gen anzuschreiben und die Antworten zu diskuiieren. Eine Mittel-
stufengruppe, die am Rendezvous teilnehmen wollte, fand die Idee ganz
gut. Man setzte sich hin und verbrachie eine Gruppenstunde mit dem
Aushecken gines geeigneten Briefes. Das machte SpaB und schligBlich
einigte man sich auf die Problemschablone junges Méadchen (15} hat
alteren Freund und Eltern, die dagegen sind. Was tun?

Von etwa acht angeschriebenen professionellen Problemldsern ant-
worteten vier. (Lunte gerochen odar vollig unserios?)

Cie Skala der Antworten war von der LAnge her recht breit — 14 Zeilen
mit sehr breitem Rand, bis eine volle Schreibmaschinenseite mit nor-
maler Seitenfiilllung. Die inhaltliche Ausrichtung der Antworten ging
von plumpen, dem Probelm nicht gerecht werdenden Allgemeinplatzen
(.eigentlich sind Sie zu jung, um einen Freund zu haben®) bis hilflosen
Allgemeinplatzen (.eigentlich kann ich Dir dberhaupt nicht helfen”,
+ich kann nicht beurteilen .. . atc.}).

Zurlick zur Gruppe: die Briefe trudelten so langsam ein. Ein bis zwei
Gruppenstunden wurden damit verbracht, die Briefchen zu lesen und
zu kommentieran. Dann fie! der Gruppe nicht mehr viel zum Thema ein
und man schlaffte so einige Sommerabende dahin bzw. man machte
eben etwas anderes.

Der typische Gruppenverlauf: man bekommt von irgendwo ein Problem,
einen Tip, begeistert sich daflir, wei3 nicht mehr weiter, schiafft ab.

Eine ganz entscheidende Sache ist dabei das Ziel. Man sollte schon
bei Beginn irgendeine Vorstellung vom Ergebnis haben. Auch wenn
sich alles &ndert, bringt das doch mehr an Perspektive. Das langsame
Austrudein von angegangenen Projekien verschafft keine Befriedigung
und baut langsam ein Gruppenselbstbild auf, das sich ausschlieBlich
im Dauertrdgesein ausdrickt. Mdgliche Ziele wéren {mal losgeltst von
den Fahigkeiten der Gruppe formuliert):
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— Artikel fir Verbandszeitschrift (iber das Problem Schreiben.
— Ein Problem aufgreifen, das konkret einer in der Gruppe hat bzw.
hatte, und Losungen ausprobieren.

Medienpadagegisch gesehen stecken in dieser Idee zwei Erkenntnis-

mbglichkeiten:
— der Ersatzcharakter von Medien

— der Problemsteuerungscharakter (die in den Zeitschriften abge-
druckten Fragen und Antworten greifen bestimmte Probleme auf
und geben ihnen eine Uberhdhte Bedeutuny. Sie beeinflussen Ver-
halten in neuen Situationen — z. B. ZungenkuB als etwas ganz Be-

sonderes,

Peter Berker

Einiges an Literatur zum angesprochenen Thema

Alfred Marguardt
Wahrheit mit beschriinkter

Hafiung

Beitz-Verlag, 5,80 DM

Elwas Gedrucktes oder im Fernsehen Gese-
henes erscheint-hiufig ais objektiv, als wahr.
Das diese Wahrheit nur eingeschrinkt wahr
ist oder sein kann, zeigt M. &n ein paar tref-
fenden Beispielen,

Hermann Mein

Massenmedien in der BRD
Colioquium-Verlag, ca. 7,00 DM

Dieses Bindchen gibt einen guten Ubarblick
Gher den Medienmarkt in der BRD, Vigla
Zahlen, Statistiken, Verweise. Gut lesbar,
weil klar gegliedert und informativ.

Klein u. a.

Zeitungsfibel

ich mach mir meine Zeitung selber
Beitz-Verlag, ca. 25,00 DM

Die als Loseblattsammiung konzipierte Fibel
enthdlt viel Material, mit dem man arbeiten
kann. das man ausschneiden kann und fihrt
in tockerer Form ins Zeitungswesen ein. Vie-
te Anregungen, selbst etwas zu machen,

Horst Neiter

Die Jugendzeitschrift
thr Einfluf dargestelit am Beispiel BRAVO
Bonz-Verlag, § 80 D

Zwischen Pop und Porno
ran-Buch 1

Bund-Verlag, ca. 9,00 DM
Geschildert werden Methoden und Praktiken
des Bauer-Verlages, einem Mediengemischi-
warenhandel von Jugendzeitschriften bis Sex-
Postillen. Insbesondere wird auf die Produk-
tion von BRAVO eingegangen.

32

H. Kiinnemann

Kinder- und Kulturkonsum
Beltz-Verlag, 15,00 DM

Hier geht es um Zeitschriften, Comigs, Kin-
derfernsehen, kurzum vm den gesamten Me-
dienmarkt. Das Buch vermittelt Informaticnen
und beschaitigt sich mit Wirkungen. In erster
Linie wendet es sich allerdings an den Kon-
sum der Kinder.

Klein u, a.

Fernseh-Fibel

lch mach mir mein Fernsehen selber
Beliz-Verlag, ca. 25,00 DM

Hier gilt das gleiche wie schon bei der Zei-
tungsfibel.

Manfred Delling

Bonanza & Co.

rororo, 4,80 DM

Fihrt in lockerer Form in die Fernseh-Unler-
haltung €in und versucht zu beschreiben,
warum Benanza & Co. so beliebt sind.

Die Schere im Kopf

ran-Buch 2

Bund-Verfag. ca. 9.00 DM

Es wird viel von Pressezensur gesprochen.

Oitiziell Ist sie laut Grundgesetz abgeschalift,

aber sie besteht noch, wenn auch auf viel

subtilere Art und Weise.

In diesem Sammelband schildern Autoren

vom Fernsehen und Zeitschriften (von Mln-

cherhagen bis Stephan) iiber ihre Erfahrun-

gen, vor allen Dingen Uber die vorbeugende

Selbstzensur. Deshalb ,Schere im Kopf“. he
gr
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